GDT 211 - ULUSLARARASI PAZARLAMA - Giilsehir Sosyal Bilimler Meslek Yuksekokulu - Dis Ticaret Bolumu
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Temel uluslararasi pazarlama kavramini ve uluslararasi ticareti, uluslar arasi buttinlesmeleri, uluslararasi pazarlama cevresini, uluslararasi pazarlama stratejilerini ve
uluslararasi pazarlamadaki pazarlama karmasi (trln, fiyat, dagitim, tutundurma) stratejilerini 6gretmektir.

Dersin Igerigi

Uluslararasi pazarlamanin tanimi ve dnemi, uluslarararasilasma siireci, uluslararasi pazarlama cevresi, uluslararasi pazarlama stratejileri, trlin kararlari ve stratejileri, marka
secimi, marka ve stratejileri, ambalajlama ve etiketleme, fiyatlandirma stratejileri, dagitim stratejileri, tutundurma stratejileri, uluslararasi pazarlama organizasyonu.
Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Dilber Ulas, Ankara Universitesi Ack Ders Malzemeleri (2023)<br /> <br /> Dilber Ulas, Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejisi Olarak Ortak Girisimler Ve Tiirkiye
Uygulamalari, Turhan Kitabevi, 2003

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yoéntemleri

Uluslararasi pazarlama (Tanim ve Kapsam) Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Yoéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Pazarlama Cevresi Anlatma Yoéntemi, Ornek Olay
Yéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri Anlatma Yoéntemi, Ornek Olay Yéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu ihracatci ve
ihracat Stratejisinin Onemi Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Yéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Hedef Ulke Pazari Se¢imi Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Yéntemi,
Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Marka Olusturmak ve Franchising Stratejisi Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Yéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Kiiresel Marka
Olusturmak Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Y&éntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Mense Ulke Etkisi (Country of Origin Effect) Anlatma Yéntemi, Ornek Olay
Yéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Uluslararasi Reklam Stratejileri Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Yéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Uluslararasi
Fiyatlandirma Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Yéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Uluslararasi Dagitim Kararlari Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Yéntemi, Rapor
Hazirlama, Proje Sunumu Ortak Girigim (Joint Venture) Tercihleri Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Yéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Uluslararasi Uriin & Mesaj
Stratejileri (Standardizasyon vs Uyarlama) Anlatma Yéntemi, Ornek Olay Yéntemi, Rapor Hazirlama, Proje Sunumu Proje Sunumlari (Ogrenci Sunumlari) Proje Sunumu,
Grup Calismalari, Tartisma

Ders icin Onerilen Diger Hususlar

Ders Icin Onerilen Baska husus bulunmamaktadir.
Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilari

Ogretim elemani yardimcisi bulunmamaktadir.
Dersin Verilisi

Yiz yiize egitim 6gretim yapilmaktadir.

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Dr. Tarik Karamolla

Program Ciktisi

Uluslararasi pazarlamada kullanilan mal stratejilerine hakim olmak

Uluslararasi pazarlamada fiyat belirleme bilgisinin kazandiriimasi

Uluslararasi pazarlamada kullanilan dagitim kanallari arasinda se¢im yapabilmek
Uluslararasi pazarlama arastirmasi tekniklerini kullanabilmek

HMwn =



Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50829 (Sayfa 2-15)

2 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50831 (Sayfa 2-10)

3 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50833 (Sayfa 2-11)

4  https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50834 (Sayfa 2-9)

5 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50835 (Sayfa 2-10)

6 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50836 (Sayfa 2-9)

7 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50837 (Sayfa 2-7)

8

9 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50838 (Sayfa 2-6)

10 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50839 (Sayfa 2-8)

11 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50843 (Sayfa 2-6)

12 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50844 (Sayfa 2-9)

13 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?
id=50845 (Sayfa 2-8)
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is Yukleri

Aktiviteler

Vize

Final

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Ara Sinav Hazirhk

Final Sinavi Hazirlik

Degerlendirme

Aktiviteler
Ara Sinav

Final

Ogretim
Laboratuvar Metodlan

Agirhigi (%)
40,00
60,00

Teorik Uygulama

Uluslararasi Pazarlama Kavramlarina Bakis
isletme ve Pazarlama Cevresi

Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri
Uluslararasi Pazarlamada ihracat Stratejisinin
Onemi

Uluslararasi Pazarlamada Hedef Ulke Pazari
Secimi

Uluslararasi Pazarlamada Marka Olusturmak
ve Franchising Stratejisini Kullanma
Kuresel Marka Olusturmak

ARA SINAV
Mensei Ulke

Uluslararasi Reklam Stratejileri

Uluslararasi Dagitim

Uluslararasi Pazarlamada Tutundurma
Uluslararasi Pazarlamada Pazarlama Karmasi

Kavramlarin Genel Tekrari

FINAL SINAVI
Sayisi Siiresi (saat)
9 1,00
9 1,00
10 2,00
8 2,00
8 2,00
10 2,00



Dis Ticaret BSlimii / DIS TICARET X Ogrenme Ciktisi iliskisi

PG.1 PC.2 PC.3 PC.4 PG5 PC.6 PC.7 PC.8 PC.9 PC.10 P.C.11 PC. 12 PG 13 P.C.14 P.C.15
6.C.1 1 1 1 1 1

0.C.2 1 1 1 1
6.¢.3 1 1 1 1

6.c.4 1

P.C. 1: Temel dis ticaret, iktisat, isletme, pazarlama ve giimriik kavram ve becerileri ile muhasebe tekniklerini uygulayabilir.
P.C.2: Dis ticarette ilgili sorunlar tespit edebilir, alternatifleri degerlendirebilir ve mantiksal sonuclara ulasabilir.

P.C.3: Dis ticaret islemlerini bilir, ithalat ve ihracat islemlerini gerceklestirebilir.

P.C.4: Dis ticaretle ilgili bilgileri dizenleyebilir ve yazili bir sekilde sunabilir.

P.C.5: GUmrlk birligi anlasmalarini, gimrik mevzuatini, kambiyo mevzuatini, ihracat ve ithalat mevzuatini degerlendirebilir.

P.C.6: Isletmelerde dis ticaret islemleri muhasebesi ve finans kavramlarini ve uygulamalarini gerceklestirebilir.

P.C.16

P.C.7: Toplam kalite yonetimi, halkla iliskiler, girisimcilik ve hukukun ve dis ticaretin temellerini bilir, is ve toplumsal etik degerlere uygun davranir.

P.C.8: Atatirk ilke ve inkilaplarinin &nemini degerlendirebilir.

P.C.9: Alaninin gerektirdigi en az Avrupa Bilgisayar Kullanma Lisansi Temel Diizeyinde bilgisayar yaziimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini

kullanir

P.C. 10: Dis Ticaret alani ile ilgili edindigi bilgi ve beceriler diizeyindeki diistincelerini ve énerilerini ilgililere yazili ve sozlu olarak aktarir

P.C. 11: Avrupa Dil Portféyl A2 Genel Diizeyinde (en az alanindaki bilgileri takip edebilecek ve meslektaslari ile iletisim kurabilecek kadar) yabanci

dil bilgisine sahiptir
P.C. 12: Dis ticaretle ilgili yazil ve s&zlii iletisim becerilerini Tiirkce ve ingilizce olarak kullanabilir.
P.C. 13: DusUncelerini yazili ve sozlu olarak ifade edebilir.
P.C. 14: Bir uluslararasi pazarlama arastirmasindan elde edilen bilgileri analiz edebilir.
P.C. 15: Onemli ekonomik degiskenler arasindaki baglantilari kurabilir.
P.C. 16 : Insani, sosyal, ekonomik sorunlar, gé¢ ve afetler, engelliler ve dezavantajli guruplarla ilgili sorunlar hakkinda farkindalik kazanr.
0.C. 1:  Uluslararasi pazarlamada kullanilan mal stratejilerine hakim olmak
0.C.2: Uluslararasi pazarlamada fiyat belirleme bilgisinin kazandiriimasi
0.C.3: Uluslararasi pazarlamada kullanilan dagitim kanallari arasinda secim yapabilmek

0.C.4: Uluslararasi pazarlama arastirmasi tekniklerini kullanabilmek
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